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LE PREMESSE
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• LA MANCANZA DI DATI SULLA DIFFUSIONE DELL’OSTEOPATIA IN ITALIA 

• UNA COMUNICAZIONE “TECNICA” E RIVOLTA PREVALENTEMENTE AGLI OSTEOPATI  
E AI PROFESSIONISTI DELLA SALUTE 
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 L’INDAGINE EUMETRA MONTEROSA

BE MEDIA

L’INDAGINE EUMETRA MONTEROSA ”GLI ITALIANI E L’OSTEOPATIA”
Gli italiani e l’osteopatia” è la prima indagine demoscopica che fotografa la diffusione e la conoscenza dell’osteopatia in Italia, realizzata per il 
ROI – Il Registro degli Osteopati d’Italia - dall’Istituto di ricerca Eumetra Monterosa, su un campione rappresentativo della popolazione italiana 
maggiorenne.  

.
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Conoscenza e diffusione  

2 italiani su 3 conoscono l’osteopatia. 

1 italiano su 5, ovvero 10 milioni di 
italiani, si è rivolto a un osteopata. 

I l 90% è s odd i s f a t to dopo i l 
trattamento. 

Il 70% si reca dall’osteopata per 
curare dolori muscolo-scheletrici. 

 1 italiano su 3 sceglie l’osteopata su 
consiglio del proprio medico di base o 
di uno specialista della salute.

Fattori che potrebbero 
contribuire alla diffusione 

dell’osteopatia  

Il 43%: Il riconoscimento ufficiale 
della professione e la copertura dei 
trattamenti da parte del SSN. 

Il 21%: le detrazioni fiscali. 

Il 21%: la copertura assicurativa delle 
cure

Fattori che potrebbero fornire 
maggiori garanzie di tutela  

Il 59%: maggiore chiarezza sui benefici 
delle cure osteopatiche. 

 L’80%: maggiori garanzie se il 
professionista osteopata è iscritto a 
un’associazione. 
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Pubblicazioni suddivise per tematica

Attualità
Salute&Benessere

I MESSAGGI E I CONTENUTI DELLA COMUNICAZIONE 
CAMBIANO: SI PARLA DI CURE OSTEOPATICHE, RICERCA, 
FORMAZIONE, AMBITI DI EFFICACIA DELL’OSTEOPATIA



SI PARLA DI OSTEOPATIA SUI PRINCIPALI QUOTIDIANI E PERIODICI 

LE PUBBLICAZIONI
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Agenzie
Quotidiani
Settimanali
Mensili
Online

Parametro di ricerca utilizzato: “Indagine Eumetra” 
Periodo Pubblicazioni:30 gennaio 2017-20 aprile 2017

TRA CUI: 
LAREPUBBLICA.IT 
CORRIERE.IT 
ILSOLE24ORE.IT 
CORRIERE DELLA SERA 
OK SALUTE 
VERO 
VIVERSANI&BELLI 
IO E IL MIO BAMBINO
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L’Indagine rileva anche l’esigenza di maggiore chiarezza sui benefici delle cure 
osteopatiche  

 

L'importanza della comunicazione
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Il 59% delle persone richiede una maggior chiarezza sui benefici delle cure osteopatiche
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Conferenza Stampa: Il Live 
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Le infografiche
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Articoli: repubblica.it 55K
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Articoli: panorama.it 39K 
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Articoli: corriere.it 33k reach
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Articoli: Ok Salute 10K 
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Articoli: Ok Salute 10K 
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Per ulteriori informazioni, contattare:

Serena Battiloro – s.battiloro@bemedia.it +39 
3357541847 

Salvatore Bruno - s.bruno@bemedia.it +39 
335398913


